
Ablauf & Curriculum

Der Hochschullehrgang im Ausmaß von 90 ECTS gliedert sich in:

Bei Weiterbildungslehrgängen im Ausmaß von 90 ECTS können bis zu 30 ECTS angerechnet werden. Sie haben 
die Möglichkeit, Anrechnungen bereits bei der Anmeldung durch die Lehrgangsleitung prüfen zu lassen.

• Basismodule (5 Module à 6 ECTS) in Fernlehre
• Wahlmodule (7 Module à 6 ECTS) in Fernlehre
• Masterarbeit und abschließende Prüfung (18 ECTS)

Abschnitt Modul-Bezeichnung ECTS

Basismodule
(30 ECTS)

Wissenschaftliches Arbeiten und Denken im Management 6

Leadership und betriebswirtschaftliche Unternehmensführung 6

Marketing und Kommunikationsmanagement 6

PR- und Marketingkonzeption 6

Grundlagen des Kunst-, Kultur- und Business-Eventmanagements 6

Wahlmodule
(42 ECTS)

Praxisfeld der integrierten Marketingkommunikation 6

Verkaufsorientierte Marketingkommunikation 6

Marken- und Unternehmenskommunikation 6

Public Relations, Reputations- und Krisenkommunikationsmanagement 6

Storytelling und visuelle Kommunikation 6

Data Driven Marketing und Trends in der Marketingkommunikation 6

Recht und Ethik für die Kommunikationsbranche 6

Qualitäts- und Projektmanagement für Kulturevents 6

Dramaturgie und Event-Regie 6

Eventtechnik, Safety- und Securitymanagement 6

Recht im Eventmanagement 6

Trends im Eventmanagement 6

Aktuelle Themen 6

Masterarbeit und 
abschließende Prüfung

(18 ECTS)

Masterarbeit und abschließende Prüfung
(inkl. Seminare zur Masterarbeit und wissenschaftliche Beteiligung) 18

Summe 90


